
Parcours d’activités médias: 

Des activités et des supports pour des compétences EMI 

Ce parcours se veut souple et à la carte et il fonctionne donc en modules:  

 Un tronc commun de découverte de l’univers médiatique. 

 Au choix, des modules de découverte de trois  supports médiatiques; presse écrite (imprimée et web), radio et 

vidéo: découverte du média, écriture et la construction de l’information propre à chaque support.   

 Puis des activités de production plus élaborées sur une durée plus ou moins longue. 

 Il est donc possible d’aborder les 3 supports au cours de l’année à travers les modules de découverte uniquement. Ou 
de travailler sur un seul support toute l’année à travers le prolongement par des activités de production plus complètes 
liées à ce support. 

NB: même si les réseaux sociaux ou des outils comme twitter sont un support d’information à part entière, ils ne font pas 
l’objet d’un module spécifique. Ce parcours s’appuie en effet sur  des supports qui permettent de construire des 
messages médiatiques complexes auquel certains outils ne peuvent suffire.  

1- ÊTRE AUTEUR : 

CONSULTER, 

S’APPROPRIER, PUBLIER 

Une Matrice Un Parcours 

2- COMPRENDRE ET 

S’APPROPRIER LES 

ESPACES 

3- PARTAGER DES 

INFORMATIONS DE 

FAÇON RESPONSABLE: 

REPRODUIRE, PRODUIRE 

4- COMPRENDRE, 

EXPÉRIMENTER LE WEB 

ET SA STRUCTURATION 

5- ASSUMER UNE 

PRÉSENCE NUMÉRIQUE 

6- ARGUMENTER : 

ANALYSER, DÉVELOPPER 

UN POINT DE VUE 

Modules de découverte de l'univers médiatique + modules 

spécifiques: construction  médiatique, supports 

d'information, notion de sources et d’auteur, responsabilité 

de publication, respect des droits.  

Les différents supports médiatiques, complémentarités et 

différences. Lors des productions, les activités de 

recherche associées vont permettre de travailler la 

démarche de recherche personnelle et la construction d'un 

système d'information  

Travail de l'éditorialisation à travers la production: 

construction du message, prise en compte du public,  

présentation,  visibilité,  utilisation des codes et des atouts 

du multimédia et de chaque outil., partage des 

Presse en ligne et blogs:  codes de  présentation d'une 

page web (zones, paratexte...), outils de navigation 

(liens...), outils de partage, hiérarchie de l’information, 

choix éditoriaux  

La mise en ligne des productions (blog, podcasts, vidéo 

sur utube, page facebook …): notion de mentions légales, 

d’informations personnelles, de comptes, nature et 

contenus des images ou des informations publiées. 

Un des intérêts majeurs de travailler sur les médias et de 

produire soi même: point de vue, discours, objectivité, 

spécificités de chaque média,  exprimer ses opinions,... 
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